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CADENAS Lead Klassischer Lead, z. B. Download Produktkatalog

 Impliziert konkreten Bedarf an Produkt * Impliziert Interesse

¢ Maximale Informationstiefe
(Name, Vorname, Unternehmen, E-Mail, Tel.-Nr.,
Adresse, Produkt, Branche, GroRe, Position...)

* Durch Ansetzen niedriger Hirde meist wenig Daten
(z. B. Name, Vorname, Unternehmen, E-Mail)

10.04.2024 © CADENAS GmbH 8



WEESIRE - ynterschied CADENAS Lead vs. Klassischer Lead

FORUM

CADENAS LEAD VS. KLASSICHER LEAD

CADENAS Lead Klassischer Lead, z. B. Download Produktkatalog

 Impliziert konkreten Bedarf an Produkt * Impliziert Interesse

¢ Maximale Informationstiefe
(Name, Vorname, Unternehmen, E-Mail, Tel.-Nr.,
Adresse, Produkt, Branche, GroRe, Position...)

* Durch Ansetzen niedriger Hirde meist wenig Daten
(z. B. Name, Vorname, Unternehmen, E-Mail)

* Full Consent moglich,1. Step in DOI-Setup bereits Nur Transactional Consent - Durchlaufen
gegeben - Newsletter Verteiler vergrolsern muhsamer Qualifzierungsstrategie

10.04.2024 © CADENAS GmbH 9



WEESIRE - ynterschied CADENAS Lead vs. Klassischer Lead

FORUM

CADENAS LEAD VS. KLASSICHER LEAD

CADENAS Lead Klassischer Lead, z. B. Download Produktkatalog

 Impliziert konkreten Bedarf an Produkt * Impliziert Interesse

¢ Maximale Informationstiefe
(Name, Vorname, Unternehmen, E-Mail, Tel.-Nr.,
Adresse, Produkt, Branche, GroRe, Position...)

* Durch Ansetzen niedriger Hirde meist wenig Daten
(z. B. Name, Vorname, Unternehmen, E-Mail)

* Full Consent moglich,1. Step in DOI-Setup bereits Nur Transactional Consent - Durchlaufen

gegeben - Newsletter Verteiler vergrolsern muhsamer Qualifzierungsstrategie
* Nachfassen & Pitch sehr einfach, da leichte * Diverse Griinde fiir Download, meist muss
Vorqualifizierung und konkrete Story Qualifizierungsmechanismus vorgeschaltet werden

10.04.2024 © CADENAS GmbH 10



WEESIRE - ynterschied CADENAS Lead vs. Klassischer Lead

FORUM

CADENAS LEAD VS. KLASSICHER LEAD

CADENAS Lead Klassischer Lead, z. B. Download Produktkatalog

 Impliziert konkreten Bedarf an Produkt * Impliziert Interesse

¢ Maximale Informationstiefe
(Name, Vorname, Unternehmen, E-Mail, Tel.-Nr.,
Adresse, Produkt, Branche, GroRe, Position...)

* Durch Ansetzen niedriger Hirde meist wenig Daten
(z. B. Name, Vorname, Unternehmen, E-Mail)

* Full Consent moglich,1. Step in DOI-Setup bereits Nur Transactional Consent - Durchlaufen

gegeben - Newsletter Verteiler vergrolsern muhsamer Qualifzierungsstrategie
* Nachfassen & Pitch sehr einfach, da leichte * Diverse Griinde fir Download, meist muss
Vorqualifizierung und konkrete Story Qualifizierungsmechanismus vorgeschaltet werden

» Schwer messbare und meist geringe Conversion

* Hohe Conversion Rate von Download zu Kauf Rate

10.04.2024 © CADENAS GmbH 11



B cADENAS

Felix Schulte



el CADENAS CRM Connec tor

fVR WEN KT DER “CRM-CONNECTOR
INTERESSANT 7

AAAAAAAAAAAA



WESSIRE  cADENAS CRM Connector @

FORUM

FUR WEN 18T DER “CRM-CONNECTOR” INTERESSANT ?

—> Firmen, die auf SSOT setzen
—> Flows und automatische Follow-Ups
—> Stringentes Lead-Management haben oder gerade einflihren

—> Statistik, Controlling und Forecasts
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brijr.io

Supplier

New Lead was created

: @ @ ? Dynamics 365

salesforce

Supplier Database
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Vorteile & Eigenschaften

VOIZTElLE

Alle Ihre Daten in HubSpot, Salesforce MS Dynamics 365, wo Sie diese haben mochten

v" Gewinnen Sie einen besseren Einblick in die Art und Weise, wie Interessenten und Kunden mit Ihren CAD-Inhalten arbeiten
v Machen Sie sich nie wieder Gedanken tiber Dateneingabe, Export/Import oder verpasste Leads
v

Steigern Sie die Effizienz und sparen Sie Zeit

EMEmcHAHEn

100 % DSVGO-konform
*  Sehen Sie Ihre Kataloge und Download-Aktivitaten direkt in Ihrem CRM
*  Kontakte und Aktivitaten werden stundlich aktualisiert
*  Neue Kontakte werden automatisch in HubSpot als Konversion und in Salesforce als neuer Lead importiert
«  Das System erkennt Duplikate und ordnet neue Aktivitaten bestehenden Kontakten zu (kein Austausch von personlichen Daten)
*  Moglichkeit zum Filtern ("blacklist”) von E-Mail-Adressen und Domains
*  Unterstutzt benutzerdefinierte Kontakteigenschaften

*  Erstellung von Berichten und Dashboards
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WAS I§T Ein BI-TOO0L 7
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Einfuhrung und Ziele von Business Intelligence

WAS I§T EIn BI-TOOL ?

*  Softwareanwendung zur Datensammlung, -analyse und —visualisierung
 Extraktion, Aufbereitung und Darstellung dieser Daten
- Umfassender Einblick, Identifizierung von Trends, Mustern und Problemen

—> Unterstutzung bei fundierten Geschaftsentscheidungen
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Einfuhrung und Ziele von Business Intelligence

WIE KONNEN WIR DIE HERAVSFORDERVNGEN DER INDVSTRIE VBERWINDEN vM AM MARKT
ERFOLGREVCH Lv SEINT

- Uberwindung der Hindernisse durch Datenanalyse und Mustererkennung

*  Entwicklung maldgeschneiderter Strategien flr Vertrieb und Marketing

 Einsatz von BI-Tools zur Gewinnung tiefgehender Einblicke in Zielgruppen

* ldentifizierung von Cross- und Upselling-Gelegenheiten zur Steigerung der Kundenzufriedenheit
* Visualisierung von Marktveranderungen uber die Zeit zur Anpassung der Unternehmensstrategie

- Effizienteres Arbeit durch gezieltes Management der Marktsegmente
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Datenqualitat

AAn
1)

-
— .
A\ [—
INTEGRIERT IN 35+

CAD/CAE/BIM/EDA
SYSTEME

=X

8.600.000 + Pnasdaq 779 6.000+ 1.000+

NUTZER 85 % KATALOGE MARKTE
NIKKEI  61%

970.000+
DOWNLOADS FIRMEN-DOMAINS

UNTERNEHMEN
DIE 3Dfindit
NUTZEN
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T Beispiele von Markten

%

AUTOMOBIL LUFTFAHRT LANDWIRTSCHAFT

UNTERNEHMEN: 800+ UNTERNEHMEN: 650+ UNTERNEHMEN: 350+
NUTZER: 200.000+ NUTZER: 95.000+ NUTZER: 20.000+

o o
200

MASCHINEN & ELEKTRONIK &

AUTOMATISIERUNG HALBLEITER VERBRAUCHER ELEKTROMOBILITAT

UNTERNEHMEN: 2.000+ UNTERNEHMEN: 300+

UNTERNEHMEN: 2.000+ UNTERNEHMEN: 900+ NUTZER: 50.000+ NUTZER: 50.000+

NUTZER: 205.000+ NUTZER: 102.000+
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Anwendungsbeispiele und Schlussfolgerungen

WARVM SIND DIESE DATEN INTERESSANT?

 Spiegelung der aktuellen Wirtschaftslage von Markten
* Nutzung von Barchart-Races zur Visualisierung von Marktveranderungen uber die Zeit
* Ansprache potenzieller Kunden anhand globaler Downloadstatistiken

« Ziel des BI-Tools: Umfassendes und fundiertes Verstandnis Gber die interessantesten Markte und

Zielgruppen des Unternehmens
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% Top and Bottom Markte

i findit TOP AND BOTTOM MARKETS

powe

Selected catalog(s)

exemplary catalog

Top markets Bottom markets

Machinery / Automation / Mechanical INDUSTRY 336.502 . Roll Forming INDUSTRY 1 .
Electric Vehicles INDUSTRY P 110.759 . Arena & Sport Dome INDUSTRY 5 .
Battery / Rechargables [ INDUSTRY 88.141 | Music INDUSTRY §d v ¢ « & T 11 -
Aluminium INDUSTRY 54.770 u lloT / Predictive Maintenance INDUSTRY 12 .
Plastics + Elastomers INDUSTRY 54.492 u Landscape (AEC) INDUSTRY % § & 4 14 .
Medical Tech INDUSTRY @n 53.116 [ | Rubber INDUSTRY 50 .
Telecommunication & Satellite INDUSTRY & 53,057 n Nuclear Fusion Fission Energy & Technology 36.514 -

% INDIISTRY &4
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-'.‘ . u
@ = 3Dfindit
— :_] CADENE

Selected catalog(s)

exemplary catalog

Top markets

Machinery / Automation / Mechanical INDUSTRY

Electric \Vehicles INDUSTRY P
Battery / Rechargables [ INDUSTRY
Aluminium INDUSTRY

Plastics + Elastomers INDUSTRY

Medical Tech INDUSTRY @

Telecommunication & Satellite INDUSTRY £
4%

Top and Bottom Markte

336.502

110.759

88.141

54.770

54.492

53.116

53.051

Market share MANUFACTURER / selected catalogs in Medical Tech INDUSTRY O &

(only MANUFACTURER / selected catalogs customers were considered): 5,58% (53.116)
Market share MANUFACTURER / selected catalogs in Medical Tech INDUSTRY O &

(all companies were considered):85,92% (817.613)

Wasted market potential by not supplying potential customers:80,33% (764.497)

Total orders for the Medical Tech INDUSTRY I ¢ regardless of selected catalog(s): 951.645

the below graph shows the top customer to the catalog(s) and Medical Tech INDUSTRY @n & :

Stryker 3.238

Siemens Healthineers 2.539

Fresenius Medical
Caro 2.478

Heraeus 2.357
BBraun 1.886

Dentsply Sirona 1.851

Muclear Fusion Fission Energy & Technology
INDIISTRY &

36.514 |
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FORUM

9™ 3Dfindit POTENTIAL NEW CUSTOMERS

Denso 123.181

Abilica / Sanwakoki 01.985

71.110

Nagano Automation

NITTOKU 69.012

54.111

Mitsuba Corp.

Japan Steel Works 47.300

TORAY Engineering 36.126

33.950

Hymson

Daifuku 33.213

30.461

lwata Denko Co

Kyocera 29.956

Kukje 22.931

JAPAN SUPPORT
SYSTEM 22.356

Entek [ 21976
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Market growth rate
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Nuclear Fusign Fission Energy & Technology INDUSTRY 4*

Aluminium INDUSTRY

Batiery / Rechareabloc L INDUSTRY

BCG MATRIX - MARKETS

Machinery / Automation / Mechanical INDUSTRY

*

QQ Medical

fech INDUSTRY @n

Fire Protection INDUSTRY 25 §

Q Plastics + Eld

Etomers INDUSTRY

STRY

Q Material INDU
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2.000

5.000

10.000

CADENAS

Choose type

|F0|:L|s on order trend v

positive

Tesla

Battery / Rechargables || INDUSTRY
209

Market
Battery / Rechargables = INDUS...

20.000 50.000
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INDUSTRY .
T Connect with us

Felix Schulte Anna Winter
Director Marketing & Business Development Marketing & Business Development
. Of s .
Connect with me on e Connect with me on

Linked [} ¢ Linked [T}
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